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Sizzer - Justin Billinger en
Sander van Maarschalkerweerd
“Die Orange-reclame moest wel in drie weken tijd op de buis te zien zijn” 

Sloterdijk, Amsterdam. Het Focus-gebouw, centrum 
van geluid. The Rolling Stones en de G3 (Vai, 
Satriani en Fripp) repeteerden er. De grote festivals 
halen er hun apparatuur vandaan. Sizzer gebruikt 

een deel van de kantoren en heeft er z’n eigen studio. Het com-
ponisten-producersduo Justin Billinger en Michiel Marsman 
gingen met Sander van Maarschalkerweerd het samenwer-
kingsverband Sizzer aan en zijn ondertussen uitgegroeid tot 
één van de belangrijkste muziekleveranciers voor reclame
bureaus in Nederland en buitenland. We spreken Justin 
Billinger (JB) en Sander van Maarschalkerweerd (SvM) en 
belichten daarmee zowel de creatieve als de zakelijke kant  
van het vak ‘commercialmuziek’. 

SvM: “Sizzer doen we nu met z’n vieren. Niels den Otter en ik 
doen de zakelijke kant en Justin en Michiel, die al jaren als com­
ponisten/producersduo Billinger & Marsman werken, vormen de 
creatieve directie. Ik ben tweeëneenhalf jaar geleden Sizzer 
begonnen en we zijn langzamerhand naar elkaar toe gegroeid. 
Daarnaast hebben we veel componisten die voor ons werken 
vanuit hun eigen studio’s, in Arnhem, Amsterdam, Wales, Londen. 
Zeventig tot tachtig procent van het werk doen we met vijf teams.”
JB: “Michiel studeerde sonologie op het Haags Conservato-
rium, ik piano en compositie. Ik studeerde bij Andriessen en 
Ferneyhough. We zaten elkaar steeds in de weg in de studio 
van het conservatorium en daar is iets moois uit voortgekomen. 
Sinds 1995 vormen we een duo. En nu dus gezamenlijk in 
Sizzer.” 
SvM: “Ze zijn onafscheidelijk. Als Michiel op vakantie is, zoals 
nu, dan gaat Justin de studio verbouwen en verder met ’t 
componeren van werk in opdracht van het Fonds Voor De 

Scheppende Toonkunst. Ze kunnen 
niet zonder elkaar. Nu zijn dus de 
andere teams aan het werk.” 

Interne pitch

JB: “Reclamebureaus willen tegen­
woordig zes, zeven, soms wel twaalf 
layouts, hebben, verschillende voor­
stellen voor muziek onder de film. Dan 
moet je niet denken dat je dat effe je 
ideetje met een banjo kan inspelen. 
Je moet echt goed klinkende profes­
sioneel gemaakte demo’s leveren. Dat 
vergt enorm veel tijd. Dat is vooral lastig als ze je vrijdag bellen 
dat ze het maandag willen hebben. Daarom hebben we allerlei 
teams die daaraan kunnen werken, tegelijkertijd.” 
SvM: “Dan zetten we dus een interne pitch uit. Je moet die 
flexibiliteit nu eenmaal hebben. We proberen dat zo fair moge­
lijk te doen. We willen niet zomaar een opdracht bij twintig 
componisten over de schutting gooien. We zorgen ervoor dat 
onze componisten altijd zichtbaar zijn en ook de credit krijgen. 
Daarom zijn het mensen van een behoorlijk kaliber. Ze weten 
ook van elkaar dat ze in de pitch zitten. Van de reclamebureaus 
krijgen we een demofee. Dat zijn geen hoge bedragen, 1500 
euro of zo – en die verdelen we onder de componisten die de 
pitch ingaan. De componist van de muziek die gekozen wordt 
krijg de uiteindelijke fee en wordt betaald voor het gebruiks­
recht. Maar als iemand er steeds net naast grijpt, terwijl het 
product gewoon net zo goed is, dan betrekken we hem ook.” 
JB: “We proberen het volledig transparant te houden. Je hebt 

Canon: Playtime Olympus: Distorted Dogs
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Foto links: Sander van Maarschalkerweerd tussen het componistenduo 
Billinger (r) & Marsman
Foto's onder: Een paar van de reclames waarvoor Sizzer de muziek 
verzorgde: Fortis, KPN, Mercedes, Canon, Mini, Olympus, Orange, Nike, 
Hartstichting, Artis, Volkswagen. FBTO, Skoda, Randstad, Media Markt, 
Citroën, Diesel, adidas, Mars, Coca-Cola, Campari
Bekijk de showreel met geluid op www.sizzer.nl

vaak periodes dat het ene team achter elkaar alles wint en dan 
zakt het af en neemt het andere team over – het zou oneerlijk 
zijn als de beloning dan alleen steeds naar het winnende team 
zou gaan, want je wilt ze wel aan boord houden.” 

Aan de duivel verkocht

SvM: “Ja, en dan heb je natuurlijk de spots waarin bestaande 
songs gebruikt worden of waarvoor we speciaal songs schrijven 
die dan door bands worden uitgevoerd. De Orange-reclame met 
allerlei versies van Krezips I Would Stay loopt heel erg goed. 
Beef speelt daarin een van de fragmenten en staat opeens weer 
enorm in de belangstelling. Sinds de commercial op tv is, zijn de 
hits op hun website vertienvoudigd. En dat komt goed uit nu ze 
eind van het jaar weer een album gaan uitbrengen. Een ander 
voorbeeld van succesvol inzetten van een band is de reclame 
voor Randstad. Justin en Michiel hebben voor die spot Good to 

Know You geschreven. We hebben Gem gevraagd dat 
nummer te spelen voor de commercial. Ze hebben zich 
dat nummer helemaal eigen gemaakt en het is een hit 
geworden. Het is een uitstekende match: voor Randstad 
is hun slogan een hit geworden en voor Gem was het 
hun doorbraak. Een goede single, met heel veel expo­
sure. Het nummer wordt nog steeds in alle campagnes 
gebruikt. Maar je moet er ook wel mee uitkijken. Bij 
Gem werd het in het begin ook wel gezegd dat ze zich 
aan de duivel verkocht hadden.” 
JB: “Ja, dan komen er een stel van die reclamejongens 
bij zo’n band aan die heel integer hun hele oeuvre 
zelf geschreven hebben en vraagt ze een door iemand 
gecomponeerde song te spelen voor Randstad uitzend­

bureau. Dat gaat er bij sommigen moeilijk in.” 
SvM: “Een band heeft maar één keer een carrière en als je dat 
koppelt aan een reclame die niet echt bij je past, dan gaat het 
mis. Voor ons gaat het vanzelf verder. Maar het is een mooie 
film. En daarna kwamen ze met een goed album. Dus dan zit 
het wel goed. Wij zijn toch de brug tussen de reclamewereld en 
de muziekwereld, die heel erg van elkaar verschillen. Je moet 
ze voor elkaar beschermen. Platenmaatschappijen en artiesten 
zeggen al heel gauw ‘ja, leuk!’, maar zijn niet gewend dat het 
in de reclamewereld meestal dezelfde dag nog geregeld moet 
worden. Die Orange-reclame moest wel in drie weken tijd op 
de buis te zien zijn. Nou, zie dat maar voor elkaar te krijgen” 
JB: “Maar soms is het wel goed dat er een deadline is. Ook  
voor de creatieven. Er zijn zo veel mensen bij betrok­
ken, er zijn zo veel mensen die er iets over willen 
en kunnen zeggen dat het soms beter is dat tijd de 
beperking vormt.” 

Mini Cooper: 30 Seconds Randstad: Good to Know You
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Paul Keller en Rob Wolvekamp over een spannende nieuwe samenwerking

Buma/Stemra en 
Creative Commons 
starten pilot
Toen Creative Commons in 2004 haar licenties voor 

het gratis gebruik van auteursrechtelijk beschermd 

materiaal presenteerde, hielden velen hun hart vast. 

Zaagt dit niet de poten weg onder het muziek-

auteursrecht? Nu, drie jaar later, is inmiddels veel 

meer duidelijk en is de eerste pilot voor een samen-

werking tussen Buma/Stemra en Creative Commons 

een feit. - door Jan van der Plas

Wat is het verschil tussen commerciële 
en niet-commerciële werken?
Werken als zodanig zijn noch commercieel, noch niet-commercieel. Het gaat 
om het gebruik daarvan. Buma/Stemra heeft als kerntaak auteursrechten te 
incasseren als er sprake is van openbaarmaking of verveelvoudiging. Dat is 
ook als zodanig vastgelegd in de overeenkomsten die rechthebbenden met 
Buma/Stemra sluiten. Creative Commons echter, maakt onderscheid tussen 
commerciële en niet-commerciële licenties, een onderscheid dat Buma/Stemra 
niet als zodanig kent. Om in de pilot duidelijkheid te creëren naar zowel de 
deelnemende rechthebbenden, als naar de gebruikers, is er een werkdefinitie 
voor commercieel gebruik ontwikkeld (zie www.bumastemra.nl). Vervolgens 
is het de rechthebbende toegestaan om - na akkoord te zijn gegaan met 
specifieke voorwaarden - voor promotionele doeleinden -  zelf werken te 
exploiteren middels een niet-commerciële Creative Commons-licentie. Zo 
gauw er sprake is van gebruik tegen vergoeding, blijft Buma/Stemra op regu-
liere wijze incasseren.

Zodra de samenwerkingspilot Buma/Stemra en Creative 
Commons Nederland van start gaat krijgen leden van Buma/
Stemra de mogelijkheid onder specifieke voorwaarden muziek-
werken beschikbaar te stellen onder Creative Commons licenties 
zonder dat daarvoor een vergoeding voor hoeft te worden 
betaald. Tegelijkertijd kunnen componisten en tekstschrijvers, 
die hun werk tot op heden alleen onder Creative Commons 
licenties uitbrachten, ervoor kiezen om lid te worden van Buma/
Stemra en zo deze organisatie vergoedingen te laten innen voor 
commercieel gebruik van hun werken. Nederland is het eerste 
land waar deze vorm van samenwerking tussen een auteurs-
rechtenorganisatie en Creative Commons wordt gerealiseerd. 
Lawrence Lessig, oprichter en voorzitter van Creative Commons 
International zegt erover: “Deze unieke en innovatieve samen-
werking is de eerste stap naar meer keuzevrijheid op het gebied 
van exploitatie van muziek werken in de digitale wereld.” En 
Ronald Plasterk, minister van Onderwijs, Cultuur en Wetenschap, 
is ook ingenomen met dit  initiatief: “De pilot sluit aan bij de 

groeiende behoefte van creatieve makers om hun werken zelf te 
verspreiden via digitale netwerken. Muzikanten kunnen nu hun 
werk in alle vrijheid en met gemak nationaal en internationaal 
onder de aandacht brengen. Tegelijkertijd behouden ze de voor-
delen van collectief beheer. De collectieve rechtenorganisatie 
Buma/Stemra laat zien open te staan voor innovaties. Nederland 
bevestigt met deze samenwerking zijn positie als een vooruit-
strevende vestigingsplaats voor creatieve ondernemers.”

Licenties

Creative Commons is een oorspronkelijk Amerikaans initiatief, 
afkomstig uit de wereld van de internetgebruikers. “Toen het 
internet eind jaren negentig zo’n vlucht nam, werd duidelijk 
dat de ontwikkeling van het internet geremd zou gaan wor-
den door het auteursrecht, óf dat het auteursrecht enorm zou 
gaan lijden onder het internet”, aldus Paul Keller van Creative 
Commons Nederland. “De bestaande situatie met collectieve 
regelingen voor het gebruik van auteursrechtelijk beschermde 
kunstuitingen voldeed niet altijd meer. Auteurs wilden hun 
werk of een deel ervan beschikbaar stellen voor algemeen 
gebruik op het net, maar wel de auteursrechthebbende blij-
ven. En op het moment dat er commercieel gebruik van hun 
ideeën werd gemaakt, ook een vergoeding kunnen krijgen. De 
bestaande regelingen op het gebied van geestelijk eigendom 
voorzagen daar niet in. Zo ontstond het idee om een aantal 
typen licenties te ontwikkelen voor het gebruik van auteurs-
rechterlijke werken. Dat werden er uiteindelijk zes. Ze variëren 
in de mate waarin ze het gebruik vrijgeven. De meest vrije vari-
ant vraagt slechts om naamsvermelding. Aan de andere kant 
is er een licentie die gebruik slechts toestaat als er sprake is 
van naamsvermelding, gebruik zonder vergoeding en die het 
maken van afgeleide producten verbiedt.”
De licenties van Creative Commons werden in 2004 in Nederland 
geïntroduceerd. “De kracht zit hem in het feit dat ze zijn ont-
wikkeld door juridische experts. En doordat ze veel worden 
gebruikt leveren ze ook een bijdrage aan de standaardisatie op 
het internet. De Nederlandstalige versies zijn vertalingen van de 
Amerikaanse licenties, maar volledig aan-
gepast aan de Nederlandse wetgeving. De 
licenties worden inmiddels behoorlijk veel 
gebruikt. Wij weten van 150.000 op het net 
aangeboden creatieve producten waarop 
een Nederlandse Creative Commons licentie 
van toepassing is.”
Creative Commons is geen handhavende 

Rob Wolvekamp van Buma/Stemra: “Het project speelt in 
op een mogelijke behoefte bij de aangesloten auteurs”
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organisatie, benadrukt Paul Keller. “De bedoeling is dat, als er 
sprake is van een schending van de auteursrechten zoals vast-
gelegd in de licentie, de benadeelde zelf naar de rechter stapt. 
Dat is tot nu toe één keer gebeurd. Dat was naar aanleiding 
van de familiefoto’s die Adam Curry op een fotosharing-site 
had geplaatst en die vervolgens werden gebruikt door het gos-
sipblad Weekend. De Creative Commons-licentie van de foto’s 
sloot gebruik door commerciële organisaties als Weekend uit. De 
rechter in Amsterdam stelde Curry in het gelijk en veroordeelde 
Weekend tot een schadevergoeding. Daaruit blijkt in elk geval 
dat onze set licenties juridisch draagkracht hebben.” 
De licenties van Creative Commons kun je natuurlijk ook toepas-
sen op muziek. “Uiteraard werd er door de collectieve rechtenor-
ganisaties aanvankelijk sceptisch gereageerd. Als je gratis alterna-
tieven aandraagt, dreigt het betalen voor muziekgebruik terrein 
te verliezen. 
Aan de andere kant wordt de vraag vanuit rechthebbenden om 
meer mogelijkheden te krijgen om het eigen werk op een laag-
drempelige manier onder de aandacht te brengen wel gezien. 
En om gezamenlijk met Buma/Stemra te onderzoeken of en hoe 
collectieve en individuele exploitatie hand in hand kunnen gaan, 
lijkt een nuttige stap.” 
Dit resulteert nu in een pilotproject waarbij bij Buma/Stemra 
aangesloten auteurs voor exploitatie voor promotionele doel-
einden onder voorwaarden gebruik kunnen maken van enkele 
licenties van Creative Commons. En omdat je gebruik maakt van 
een juridisch solide licentie kun je optreden als er ongeoorloofde 
commerciële exploitatie van jouw werk plaatsvindt.” 

Oplossing

In 2005 lanceerde Buma/Stemra het pro-
ject Flexibel Collectief Beheer (Flexco), 
waarbij de mogelijkheden worden onder-

zocht om aan de hand van nieuwe technologische ontwikke-
lingen meer maatwerk te leveren aan rechthebbenden, zonder 
dat dit ten koste gaat van de collectieve exploitatie. In dit 
kader lanceerde Buma/Stemra een regeling voor eigen muziek 
op de eigen website, vermelding van links naar sites van recht-
hebbenden en de bouw van een online muziekbibliotheek. 
En nu is er dan de samenwerking met Creative Commons, een 
logisch vervolg van de Flexco-gedachte.  
“Het project speelt in op een mogelijke behoefte bij de aange-
sloten auteurs”, vertelt Rob Wolvekamp, manager van de afde-
ling Relatiebeheer van Buma/Stemra. “We kregen de laatste 
jaren in toenemende mate het verzoek of er geen uitzondering 
gemaakt kon worden voor de eigen nummers op de eigen 
website. Onze auteurs begrepen niet dat ze daarvoor moes-
ten betalen en daar hadden ze natuurlijk een punt. Vorig jaar 
hebben we dat, in het kader van het project Flexibel Collectief 
Beheer, voor het eerst mogelijk gemaakt. Vervolgens kwam 
de vraag naar voren, of er ook niet in andere gevallen meer 
keuzevrijheid mogelijk was. Bijvoorbeeld op het moment dat 
je je muziek onder de aandacht wilt brengen van een publiek, 
maar dat daar niet direct voor gefactureerd zou moeten wor-
den. Met name de minder bekende auteurs, die niet over een 
geoliede marketingmachine beschikken, zoals een platenmaat-
schappij, hebben hier behoefte aan. De licenties van Creative 
Commons zonder vergoeding lijken daarvoor een oplossing te 
bieden. Wij willen dat in het belang van onze rechthebbenden 
in ieder geval graag onderzoeken.”

Goed geregeld

Vanaf dit najaar kunnen aangeslotenen via de website van 
Buma/Stemra aangeven voor welke werken ze onder specifieke 
voorwaarden een uitzondering willen maken op hun contract 
met Buma/Stemra. Voor specifieke vormen van gebruik, kunnen 
ze dan ook kiezen voor een Creative Commons-licentie. Er is de 
keus uit drie licenties, die alleen niet-commercieel gebruik toe-
staan: Naamsvermelding-NietCommercieel, Naamsvermelding-
NietCommercieel-GelijkDelen en Naamsvermelding-
NietCommercieel-GeenAfgeleideWerken. 
De uitzonderingen blijven beperkt tot vormen van verspreiding 
zonder vergoeding, aldus Wolvekamp. “We willen uiteraard 
geen druk op onze tarieven. De flexibilisering mag niet ten 
koste gaan van het collectief van componisten. Die hebben zich 
juist aangesloten bij een vereniging, omdat ze weten dat ze 
gezamenlijk sterker in onderhandelingen staan met muziekge-
bruikers, dan wanneer ze dit ieder voor zich zouden moeten 
doen. En daar zitten muziekgebruikers, zoals bijvoorbeeld 
omroepen, ook helemaal niet op te wachten. We hebben ook 
kritisch gekeken naar het soort gebruik. Want wanneer is er 
sprake van gebruik zonder vergoeding? Voor de eigen site met 
alleen eigen muziek kunnen we uiteraard een uitzondering 
maken. Maar voor een filmpje op YouTube of een pagina op 
MySpace niet. Dat zijn gewone commerciële sites, waar de 
exploitant geld verdient aan de bezoekers op die sites. Kortom: 
overal waar beschermd muziekrepertoire ten gehore wordt 
gebracht, dient aan Buma te worden betaald voor het gebruik 
ervan en waar muziek wordt vastgelegd, dient een vergoeding 
aan Stemra te worden betaald. Met het pilotproject wordt iets 
geregeld wat nu  buiten de regels om al vaak gebeurt, weet 
ook Rob Wolvekamp. “Veel muzikanten verspreiden nu ook al 
hun eigen muziek via bijvoorbeeld weblogs, zonder dat daar 
een vergoeding voor wordt afgedragen. Daar zijn we ons van 
bewust. Maar ook die rechthebbenden die dat doen, zouden 
dit het liefst gewoon goed geregeld willen hebben.”

De drie pilot licenties
Hieronder stellen we de drie Creative Commons-licenties voor, die voor de 
pilot beschikbaar komen. Aangesloten auteurs kunnen onder voorwaarden de 
eigen werken via één van deze drie licenties verspreiden. 

Naamsvermelding-NietCommercieel 
Anderen mogen het werk gebruiken en veranderen zolang ze dit zonder 
commerciële doeleinden (dus zonder aan derden een vergoeding te vragen) 
doen en onder vermelding van de maker.

Naamsvermelding-NietCommercieel-GelijkDelen 
Anderen mogen het werk gebruiken en veranderen zolang ze dit zonder 
commerciële doeleinden, onder vermelding van de naam van de maker en 
onder de voorwaarde dat elke nieuwe creatie onder dezelfde licentie wordt 
aangeboden.

Naamsvermelding-NietCommercieel-GeenAfgeleideWerken 
Dit is de meest restrictieve licentie. Anderen mogen het werk verspreiden 
- niet veranderen -, zolang ze dit zonder commerciële doeleinden doen en 
onder vermelding van de naam van de maker. Deze variant wordt nu ook 
gebruikt voor muzieksites. 

Zie voor meer informatie www.bumastemra.nl en www.creatievecommons.nl

Paul Keller van Creative Commons Nederland: “Om 
gezamenlijk met Buma/Stemra te onderzoeken of en 
hoe collectieve en individuele exploitatie hand in hand 
kunnen gaan, lijkt een nuttige stap.”



Muziekauteurs en componisten moeten rekening houden met een andere 

opstelling van de platenindustrie. Labels willen profiteren van alle inkom-

stenbronnen die artiesten en auteurs weten te ontginnen: van concert-

kaartjes tot merchandising, van winkelopeningen tot optredens op een 

kermis. Een verkenning aan de hand van de visie van Sony BMG en de 

analyse van PriceWaterhouseCoopers.   -  door Erik de Boer

De muziekauteur moet een lastige keuze 
gaan maken wil hij een zakelijke relatie 
aangaan met een label. Een platenmaat-
schappij werkt niet langer met platencon-
tracten maar met ‘full rights’-contracten.  
De artiest zal zijn intellectuele eigendoms-
rechten moeten delen met het label. Zo 
hoopt de platenindustrie de afhankelijkheid 
van de dalende cd-verkopen te doorbre-
ken en haar inkomstenbasis te verbreden. 
Benelux-directeur Guy Goedgezelschap 
van Sony BMG zei deze zomer in Het 
Financieele Dagblad het niet logisch te  
vinden dat zijn bedrijf zwaar moet investe-
ren in een artiest, om vervolgens concert
organisator Mojo weg te zien lopen met 
het grootste deel van de inkomsten. Het 
nieuwe ‘full rights’-model moet Sony BMG 
een positie geven in merchandising, con-
certboekingen, en artiestenmanagement.

Water aan de lippen

De koerswijziging van Sony BMG komt niet 
uit de lucht vallen. Het is eerder de vraag 
waarom hij zo lang op zich heeft laten 
wachten. Een recent verschenen rapport 
van het wereldwijd opererende accoun
tancybureau PriceWaterhouseCoopers 
(PWC), Global Entertainment and Media 
Outlook: 2007 – 2011, laat zien hoe hoog 

het water inmiddels aan de lippen staat van 
alle platenlabels. 
De muzieksector blijkt volgens dit rapport 
springlevend. De liefhebber, die vorig jaar 
wereldwijd ruim 36 miljard dollar uitgaf, 
geeft in 2011 ruim veertig miljard dollar 
aan muziek uit op cd, muziek-dvd, internet 
en mobiele telefoons. Europa voert de lijst 
aan met in totaal 14,3 miljard dollar aan 
muziekbestedingen in 2011. 
Voor de platenindustrie zit het probleem 
bij het fysieke product: de cd. Alleen voor 
de verkoop van muziek op cd hebben ze 
de afgelopen decennia contracten geslo-
ten met uitvoerenden en rechthebbenden. 
Maar het PWC-rapport laat dramatische  
cijferreeksen zien voor wat betreft de 
cd-verkopen. Het kan van werelddeel tot 
werelddeel een paar procent verschillen, 
maar de kern van de boodschap is dat ze 
tussen nu en 2011 ruwweg zullen halve-
ren. Jaarlijks gaat er tien procent van de 
wereldwijde cd-inkomsten af zodat in 2011 
een omzet resteert van 17,6 miljard dol-
lar tegen net geen 30 miljard in 2006. Het 
hardst gaan de verkopen in de VS achteruit, 
van bijna tien miljard dollar vorig jaar naar 
ruim vier miljard in 2011. Europa doet het 
iets minder rampzalig met een daling van 
11,3 miljard in 2006 naar een verwachte cd-
omzet van 7,7 miljard over vier jaar. Voor 

Stemra en alle zusterorganisaties zal het 
ongetwijfeld leiden tot een aanhoudende 
daling van de opbrengsten.

Digitale distributie in de lift

Dat de muziekbestedingen in de wereld 
desondanks zullen groeien is volledig toe 
te schrijven aan de digitale distributie: 
de legale downloads via internetwinkels 
als iTunes en eMusic, en aan alle soorten 
beltonen. Wereldwijd zal de omzet van 
de digitale distributie ruimschoots verdrie
voudigen, van 7 miljard dollar in 2006 naar 
23 miljard in 2011.
Het zijn deze vooruitzichten die de pla-
tenindustrie naarstig doet omzien naar 
alternatieve bronnen van inkomsten. Haar 
visie is nu dat alles wat een artiest verdient, 
hij te danken heeft aan het feit dat er een 
label is die zijn cd’s maakt en verkoopt. De 
Amerikaan Prince heeft zijn antwoord op 

deze zienswijze al gegeven: hij heeft 
in eigen beheer drie miljoen cd’s 
laten maken van zijn nieuwe werk 
Planet Earth en deze in juli gratis 
verspreid onder alle lezers van de 
Britse krant Daily Mail on Sunday. 
Een opvallende reclamecampagne: de 
ruim 30 concerten die hij in augustus 
en september in Londen heeft gege-
ven waren allemaal uitverkocht. 
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de marktBS

PLATENINDUSTRIE AAST OP 
ALLE RECHTEN VAN ARTIEST 

Wereldwijde uitgaven aan muziek (in mld $)

Regio	 2002	 2006	 2011
Europa, Afrika, MO	 14,4	 13,1	 14,3
VS	 12,6	 11,5	 11,3
Azië	 7,6	 9,3	 12,2
Z-Amerika	 1,1	 1,4	 1,8
Canada	 0,9	 0,7	 0,8

Totaal	 36,6	 36,0	 40,4
(bron: PWC)

Wereldwijde digitale distributie van muziek (in mlj $)

Regio	 2002	 2006	 2011
Europa, Afrika, MO	 0,4	 1,8	 6,6
VS, Canada	 0,3	 1,9	 6,9
Azië	 1,0	 2,9	 8,2
Z-Amerika	 0,2	 0,4	 1,1

Totaal	 1,9	 7,0	 22,8
(bron: PWC)



Al vijftig jaar is het bedrijf Marko deskundig op 
het gebied van school- en kantoorinrichting, zowel 
voor productie als voor distributie. Inmiddels uitge-
groeid tot een onderneming met zes grote hallen, 
waarin de meubelen geproduceerd worden. 

Een enorme drukte. Mannen lopen af en aan met 
diverse materialen die ze gaan behandelen in de 
spuiterij, die naar de montagehal vervoerd moeten 
worden of die opgestapeld richting opslagruimte 
verdwijnen. Behalve alle werkgeluiden, lassen, 
boren en machinaal gepiep is op de achtergrond 
ook de radio te horen. Een grap, de mannen 
lachen hard. Een aanstekelijk liedje zingen ze uit 
volle borst mee. Tot hilariteit (of ergernis?) van de 
geconcentreerd werkende vorkheftruckbestuurder.
“In totaal hebben we zes hallen voor de produc-
tie”, vertelt Relly Blokzijl, hoofd inkoop. “In iedere 
hal staat er een andere favoriete radiozender aan. 
Het wordt bij Marko niet centraal geregeld, zoals 
bij andere werkvloeren vaak het geval is. Als je 
van de ene naar de andere hal loopt, dan hoor je 

een enorme herrie door elkaar heen.” Zelf geeft 
Blokzijl de voorkeur aan Radio 1 of 2, maar niet 
tijdens het werk, in verband met de concentratie. 
“Op de werkvloer draaien ze voornamelijk Radio 3 
of de regionale zender Radio Noord. En er wordt 
inderdaad vaak meegezongen.”
Marko draagt jaarlijks een bedrag af aan Buma/
Stemra als vergoeding op basis van de licentie. 
Voor twee locaties, de Meern bij Utrecht en de 
werkvloer in Veendam. Blokzijl vindt dit een goede 
deal: “Particulieren moeten ook betalen voor 
auteursrecht als ze een cd kopen, dus bedrijven 
dienen ook een bijdrage te leveren.” 
www.marko.info 

Muziekwerken worden op heel uiteenlopende 
plaatsen gecreëerd en uitgevoerd. In deze rubriek 
aandacht voor de meest bijzondere locaties waar 
je als rechthebbende terecht kunt komen.

door Annemarie van Looij 

MARKO
veendam
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A step forward

By the time you read this issue we 
will have taken an important new 
step in the search for new forms of 
utilizing music copyright in the digital 
age. This summer we announced a 
trial pilot scheme in association with 
Creative Commons Nederland. This 
makes it possible for Buma/Stemra 
members to publish works of music 
under non-commercial Creative 
Commons-licences. Conversely, com-
posers and lyricists who up until now 
had released works under Creative 
Commons-licences, may choose to 
become members of Buma/Stemra 
thus enabling this organisation to 
collect revenue for the commercial 
use of their music. With this pilot 
Buma/Stemra en Creative Commons 
Nederland aim to offer Dutch makers 
of music works increased opportuni-
ties to promote their own repertoire. 
This initiative is in keeping with our 
efforts to provide optimal service to 
our rights holders. I also regard this 
unique and innovative collaboration 
between Buma/Stemra and Creative 
Commons as a first step towards 
more freedom of choice in the area 
of exploiting music copyright in the 
digital world. This initiative makes it 
abundantly clear to everyone that we 
are open to innovation. In general, 
this collaboration also confirms that 
the Netherlands is a progressive place 
of business for creative entrepreneurs, 
which gives me great pleasure. This 
issue of BS Magazine features a few 
of those creative music business entre-
preneurs. Read, for instance, the  
article on a number of very special 
goldsmiths in our sector, the produ-
cers of music for commercials. They 
have to compress their musical messa-
ges into 10 to 20 seconds. Our regular  
section De Markt (The Market)  
describes how record companies are 
searching for new sources of income, 
and how they have zeroed in on 
revenues that authors and performers 
earn through merchandising and  
performances. 

Cees Vervoord
CEO Buma/Stemra  

More than half of all con-
sumer music is not paid for. 
Peer to peer file sharing, 
home copying and the fact 
young musicians are placing 
their music on commu-
nity sites on a massive scale 
without bothering about 
copyright were a number 
of subjects discussed during 
the first of what it is inten-
ded to become an annual 
Copyright Summit, last May 
30th and 31st in the Sheraton 
Hotel in Brussel. It was an 
initiative of the International 
Confederation of Authors 
and Composers Societies 
(CISAC). 

The summit included many 
well known names from a 
wide variety of fields: the 
European Commissioner for 
Culture Jan Figel, represen-
tatives on behalf of Google, 
Microsoft, British Telecom, 
Vivendi, EMI and several dif-
ferent copyright societies. 
Composers and performers 
included among others, 
Robin Gibb (Bee Gees) who 
was elected the new CISAC 
chairman during the summit, 
Charles Aznavour and Billy 
Bragg. 
Companies behind the com-
munity sites such as YouTube 
en MySpace.com do not pay 
for the use of music from 
which they profit handsomely. 
Viacom, owner of MTV and 
TMF recently filed a claim 
against Google, for more 
than a billion dollars, since 
the site is full of videoclips 
that were copied from the 
broadcaster. Google’s position 
is that MTV is not a rights 
holder in this case; they are 
the composers, the musicians 
and the record companies, 
who legally speaking offer the 
best protection for authors. 
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Recording industry zeros in on all rights 
of the artist

Today’s music artist faces a 
difficult choice if he wants to 
enter into a business relation-
ship with a record company. 
A label no longer works with 
a recording contract but with 
‘full rights’-contracts. The 
artist will have to share his 
intellectual copyrights with 
the label. In this way, the 
recording industry hopes to 
break through its dependency 
on declining CD sales and to 

broaden its income base.  
The Benelux director of Sony 
BMG is quoted as saying 
that it is not logical for his 
company to invest heavily in 
an artist only to see concert 
promoter Mojo come away 
with the lion share of the 
profits. The new full rights 
model must put Sony BMG in 
a position to deal with mer-
chandising, concert bookings 
and artist management.

However, collection of copy-
right revenue from YouTube 
and MySpace has still not 
taken place. One ray of hope 
is that CISAC and YouTube 
have meanwhile sat down at 
the negotiating table about 
this very question. 

Meanwhile, the collapse 
of CD-sales has forced the 
music industry to think about 
alternative business models. 
The next step after the CD is 
digital distribution, and possi-
ble free distribution of music 
files that are accompanied 
by advertising. The American 
economist Jeremy Rifkin put 
forward in his book The Age 
Of Access that in future we 
will not pay for goods and 
services, but have the right to 
temporarily use them. This is 

something we already do as 
members of clubs and throu-
gh licence agreements which 
in future may also include 
subscriptions of on-line music. 
Borrowing rather  than buy-
ing music may yet prove to 
be a successful model. 
David Ferguson, director 
of the  British Academy for 
Composers and Authors, is 
not afraid that such global 
developments will take place 
at the expense of national 
collecting societies.. “Making 
sure that the barber, the 
shopping mall, the restaurant 
and radio and television stati-
ons pay for their use of music 
is and will remain an enor-
mous task. That will always 
remain the principal task and 
it can only be addressed pro-
perly at the national level.” 
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As soon as the pilot project 
goes into effect, Buma/Stemra 
members will be offered 
the opportunity of making 
their music available for 
Creative Commons licenses 
without having to pay a fee. 
Conversely, those composers 
and lyricists who are members 
of Creative Commons may 
join Buma/Stemra and allow 
it to collect revenue for the 
commercial use of their music. 
The Netherlands is the first 
country to set up this kind 
of joint venture between 
Creative Commons and a col-
lecting society. Both Lawrence 
Lessig, founder and chair-
man of Creative Commons 
International and Ronald 
Plasterk, the Dutch Minister 
of Education, Culture and 
Science consider this unique 
and innovative pilot project 
a step in the right direction 
towards giving creative artists 
the freedom to make their 
works available through digi-
tal networks while retaining 
the benefits of collective 
management of copyright.
Creative Commons is an 
American initiative, which 
sprang from the world of 
internet users. “When the 

internet took off in a big way 
in the late 1990’s it became 
clear that internet’s develop-
ment would be inhibited by 
copyright, or that copyright 
would suffer greatly as a 
result of internet”, according 
to Paul Keller of Creative 
Commons Nederland. “The 
existing collective rights 
regulations for the use of 
copyright protected  works 
of art were not always satis-
factory. Authors wanted their 
work or a part of their work 
to be available for general 
use on the internet, while 
at the same time retaining 
copyright. And to receive 
remuneration as soon as any 
commercial use was made of 
their creations. Intellectual 
property regulations at the 
time could not provide this 
coverage. And so the idea 
was born to come up with a 
number of types of licences 
for the use of intellectual pro-
perty.” 
Creative Commons’ licences 
were introduced into the 
Netherlands in 2004. “Their 
effectiveness derives from the 
fact they were drawn up by 
legal experts. And that since 
they are used often they con-

tribute to the introduction 
of an internet standard. The 
Dutch versions are translati-
ons of the original American 
licences, but fully adapted to 
the Dutch legal system. 
This autumn a pilot project 
will be launched in which 
Buma/Stemra author mem-
bers may opt on their own 
websites for the usual collec-
tive protection of copyright 
or one or more individual 
Creative Commons type of 

licence . By using a licence  
you can avoid having to 
pay for the use of your own 
music on your own site. And 
since you are using a licence 
which is legally sound, you 
can protect yourself from any 
unauthorized commercial 
exploitation of your work The 
exceptions remain limited to 
the author’s own website. 

See also 
www.creativecommons.nl

Music in Commercials
Practically all TV commercials are illustrated by – or even cen-
tred around - music. The lion share of commercials shown 
on Dutch public and commercial television have been made 
to order using music composed in Holland which may range 
from a couple of subliminal bleeps to full blown orchestral 
works. Two agencies – or should we say studios?  –  do a great 
deal of work in this area: Hans Brouwer’s Massive Music and 
Sizzer by the trio Sander van Maarschalkerweerd and Billinger 
& Marsman. Any ideas for music in commercials? Let us hear 
from you, say both agencies.  

BUMA/STEMRA AND CReative COMMONS START PILOT

A recently published 
report by the worldwide 
renowned accounting firm 
of PriceWaterhouseCoopers 

(PWC), Global Entertainment 
and Media Outlook: 2007 – 
2011, indicated how dire the 
situation has become for all 
record labels. Its view is that 
everything an artist earns, is 
due to the fact that a label 
manufactures and sells his 
CDs. The American recording 
artist Prince has already given 
his answer in reply to this. He 
manufactured three million 
units of his new album Planet 
Earth and distributed them 
free to readers of the British 
newspaper the Daily Mail on 
Sunday. 
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Herman van Veen
Harlekijnlied
door Annemarie van Looij

my first tune�

Het Harlekijnlied is het eerste nummer dat Herman van Veen aangaf 

bij Buma/Stemra. De zanger en theatermaker heeft op de compo­

sitie Selvea Miche van Antonia Caldara een nieuwe, eigenwijze tekst 

gemaakt. Van Veen moest deze tijdens zijn studie aan het Utrechts 

Conservatorium voordragen. Maar het lukte hem niet om het te 

zingen zonder de slappe lach te krijgen. “Floeblm floeblm floeb, 

stikkiedikkiedop flabflabfloebloebflok”, luidt een deel van een cou­

plet en de rest van het nummer bestaat uit een vergelijkbare tekst.

De veelzijdige zanger heeft intussen maar liefst 2000 werken bij 

Buma/Stemra ondergebracht, voornamelijk liedjes, teksten en muziek 

die hij alleen of met anderen schreef. “Het is een rustige gedachte te 

weten dat mijn werk in goede handen is, het is echt veel. Zou ik elke 

afrekening moeten nalezen, dan ben ik wel heel lang bezig.”

“Mijn teksten zijn persoonlijk, onderhoudend, onthullend maar nooit 

belerend,” vertelt de zanger over zijn composities. “Ik zoek ook het 

rijm niet op, ik vertrouw op het ritme zodat ik het als een hartslag 

kan lezen. Alles wat ik schrijf, is autobiografisch, het zijn herin­

neringen. Ik zou het woord inspiratie graag willen vervangen door 

concentratie. Waar het om gaat bij tekstschrijven, is het vinden van 

de rust. Pas als ik die gevonden heb, kan ik beginnen met schrijven. 

Toen ik jonger was, schreef ik meer over mogelijkheden. Met de jaren 

verandert dat in werkelijkheden. Nu schrijf ik dus meer in de zin van 

‘Toen ik nog dacht dat…’”

“Hoogtepunten in mijn carrière kan ik niet echt aangeven. Soms lukt 

een zin, een melodie wonderwel. Het is aan anderen om te zeggen 

wat mijn hoogtepunten zijn. Ik sluit me daarom ook aan bij wat 

Willem Wilmink ooit zei: ‘Je metselt een muurtje met de hoop dat 

er misschien een andere metselaar voorbij komt die mompelt: mooi 

muurtje.’ Veel van wat ik schrijf, is troost. Goed voor een glimlach, 

zoiets als de wind.”

“Kiezen waar ik het meest trots op ben, is moeilijk. Het boeiendst is 

datgene waar je op dat moment mee bezig bent. Voor nu is dat mijn 

werk aan een cd die De Nederlanders heet. Daarop komt een stuk 

met als titel Pijpenstelen. Ik vind dat voor dit moment zeer geslaagd. 

Maar of dat zo blijft?”

“Buma/Stemra betekent voor mij: mooie dikke enveloppen die eens 

in de zoveel tijd bij me op de mat liggen. Met wat mij dan te wach­

ten staat, kan ik mooie dingen doen. Buma/Stemra is voor mensen 

zoals ik een noodzaak. De wereld van het auteursrecht is een regel­

rechte jungle. Deze organisatie biedt mij houvast.”
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